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RESUMEN

Para descifrar el sentido y funcion de los textos publicitarios es necesario conocer los elementos
y como se relacionan en el contexto social y cultural de la comunidad, la unidad didactica
planted crear un texto publicitario de la vida cotidiana en forma de triptico, para favorecer el
desarrollo de los niveles de comprension literal e inferencial con los estudiantes del noveno afio
de Educacion Basica de la Escuela de Educacion Basica "Federico Proafio Marquez". Las
limitaciones encontradas en las lineas de actuacién de este trabajo son muchas, por lo tanto, se
evidencia que es un material que tiene amplio radio de posibilidades pedagdgicas, ofrecen un
ejemplo linglistico y comunicativo que lo convierte en un material muy facil de utilizar en
varios niveles educativos, es Gtil para trabajar contenidos muy variados e impulsa el desarrollo
de competencias. Se sugiere visualizar las Ultimas tendencias en textos publicitarios para mejora

de los mismos.

Palabras claves: Unidad didéactica, texto publicitario, triptico.

ABSTRACT

In order to decipher the meaning and function of advertising texts, it is necessary to know the
elements and how they are related in the social and cultural context of the community, the
didactic unit proposed creating an advertising text of daily life in the form of a triptych, to favor
the development of the levels of literal and inferential comprehension with the students of the
ninth year of Basic Education of the School of Basic Education "Federico Proafio Marquez".
The limitations found in the lines of action of this work are many, therefore, it is evident that it
is a material that has wide range of pedagogical possibilities, they offer a linguistic and
communicative example that makes it a very easy material to use in several educational levels,
it is useful to work with very varied contents and promotes the development of competences. It

is suggested to visualize the latest trends in advertising texts to improve them.

Keywords: Didactic unit, advertising text, triptych.
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1. INTRODUCCION
1. A. INTERESES Y CONTEXTUALIZACION

La comunicacién en la vida cotidiana resulta ser muy fluida, especialmente cuando se utiliza el
lenguaje oral; pero también es necesario considerar que existen diferentes tipos de textos que
nos proporcionan distinta informacion; y de alli la necesidad de trabajar con textos periodisticos
y textos publicitarios, que son los que mas se observan diariamente; cada uno con sus propias
caracteristicas y con finalidades especificas, que el alumno debe reconocer sin dificultad cuando

llega a la comprension del texto.

La Escuela de Educacion basica “Federico Proafio Marquez” del Canton Vinces, Parroquia
Antonio Sotomayor, Recinto Palizada, Institucion que estd conformada por 12 docentes y
cuenta con 305 estudiantes los cuales estan distribuidos desde el Inicial, basica elemental, media
y superior. Es una zona rural donde se vive de la agricultura; arroz, maiz, banano y cacao, Hay
mayor presencia de grupos étnicos denominados montubios y mestizos (PDyOT Parroquia
Antonio Sotomayor, 2015).

Los textos publicitarios estan inmersos en el curriculo, para su comprension en las aulas, hay
que considerar que el mensaje publicitario esta presente siempre en nuestras vidas, por ello,
fomenta habitos, modela actitudes y algunas veces deforma la realidad. La influencia de la
publicidad en una sociedad de consumo es alta pero el conocimiento de sus caracteristicas por
parte de los alumnos redunda en una mejora significativa del proceso de ensefianza —
aprendizaje, ellos viven en un entorno rural y pertenecen a familias de estrato sociocultural
medio-bajo esto significaria favorecer la lectura critica es lo que les puede alejar del

conformismo e invitarles a dar el salto hacia un mejor conocimiento.

El Art. 11 de la Ley Organica de Educacion Intercultural de Ecuador LOEI expone que el
contenido del curriculo nacional contenga “los conocimientos basicos obligatorios para los
estudiantes del Sistema Nacional de Educacion y lineamientos técnicos y pedagdgicos para su
aplicacion en el aula, asi como ejes transversales, objetivos de cada asignatura y perfil de salida
de cada nivel” (Ministerio de Educacion, 2017, pag. 4).

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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1. B. ESTRUCTURA DEL DOSSIER O MEMORIA

El punto de partida es el texto publicitario, en este caso se alternd con el triptico y que se ofrece
a los alumnos como un producto elaborado para exponer informacion precisa sobre algo o
alguien, dado que se necesita decodificarlo debidamente. Desde el punto de vista del contenido,
al hablar de los textos publicitarios, se habla de una rica y variada informacion y materiales en
que se combinan imagen, escritura, colores y signos. Por esta razdn estos se prestan idealmente
para el desarrollo de actividades de ensefianza — aprendizaje que en marco de los objetivos
generales del aprendizaje que abarca el conocimiento, entendimiento, destrezas y actitudes
deben servir de vehiculo para la adquisicion de competencias generales y de competencias
comunicativas de la lengua (Alonso, 2007).

Con el fin de organizar el informe, se trabajé con la introduccion, luego lo que es la unidad
didactica, para continuar con la aplicacion de la misma en el aula y se definieran los resultados
logrados en el desarrollo de la unidad; identificando ademas los obstaculos que se hicieron

presentes para alcanzar el éxito en el trabajo con los estudiantes en el aula.

2. UNIDAD DIDACTICA: TEXTOS DE LA VIDA COTIDIANA

2. A. OBJETIVOS

Para descifrar el sentido y funcion de los textos publicitarios es necesario conocer los elementos
y como se relacionan en el contexto social y cultural de la comunidad, la unidad didactica

propuesta plantea los siguientes objetivos.

General

Crear un texto publicitario de la vida cotidiana en forma de triptico, para favorecer el desarrollo
de los niveles de comprension literal e inferencial con los estudiantes del noveno afio de

Educacién Basica de la Escuela de Educacion Basica "Federico Proafio Marquez".

Especificos

e ldentificar y comprender textos periodisticos y publicitarios de la vida cotidiana.

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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e Conocer las caracteristicas de los textos periodisticos y
publicitarios.

e Redactar y componer textos publicitarios con temas y aspectos de la vida cotidiana.

Objetivos didacticos

Estos objetivos aportan mayor incidencia a los contenidos de procedimientos y actitudes, pues
lo que se quiere es trabajar los procedimientos y actitudes/valores como medio para alcanzar

un modelo de alumno critico frente a la publicidad.

e Interpretar adecuadamente los mensajes publicitarios.

e Utilizar criticamente los medios de comunicacion para obtener, interpretar y valorar
informaciones de diversos tipos.

e Comprender discursos orales y escritos en los diversos contextos de la actividad social

y cultural.

Se espera que el alumno pueda valorar el trabajo en equipo como aporte al conocimiento,
favorecer la comunicacion interpersonal entre los alumnos, motivar a ser protagonista de su

propio aprendizaje y fomentar la responsabilidad social.

2. B. CONTENIDOS Y SU CONTEXTUALIZACION

Las Unidades Didacticas del curriculo de lengua y literatura en el subnivel superior de la
Educacidn General Basica perteneciente a Basica Superior vigente en Ecuador contienen una
serie de temas y subtemas relacionados con la lengua y cultura, comunicacion oral, lectura,
escritura y literatura (Ministerio de Educacion, 2016); dando cumplimiento a lo dispuesto para

la elaboracion del TFM, se seleccionaron los siguientes contenidos a ser tratados:

e Definiciones de textos publicitarios de la vida cotidiana

e Caracteristicas de los textos publicitarios de la vida cotidiana

e Analisis de los textos periodisticos y publicitarios

e Definir los mensajes que nos entregan los textos periodisticos y publicitarios
e Textos publicitarios: El triptico

e Construccion de textos publicitarios (Tripticos) con aspectos de la vida cotidiana

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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2. C. ACTIVIDADES DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE
Para el desarrollo de la temética escogida, se consideran actividades que deben implementarse
en el aula para la ensefianza - aprendizaje de los estudiantes. EI conjunto de actividades que se

presentan corresponden a una actuacién secuenciada que contempla lo siguiente:

Tabla 1. Actividad secuenciada inicial de conocimientos previos

Actividad Detalle de actividades Forma de organizacion
1.Detectar las 1.1. Contestar las siguientes v Individual
conocimientos previos preguntas: v’ Puesta en comuin en

¢Has visto letreros en tu camino a clase
la escuela o viceversa?
¢Conoces que esos letreros indican
algo?
¢Estamos en un mundo lleno de
publicidad?
1.2. Dibuja publicidad que
recuerdes
Marca- Imagen —expresion- frase
¢Indica qué te gusta de ellos?
¢Qué no te gusta de ellos?
2.Crear motivacion en el 2.1. Escribir individualmente y v Individual para
alumno hacia el tema a luego grupal los aspectos positivos reflexion.
tratar y negativos de la publicidad. v" Grupal para
2.2. Realizar un debate de quienes intercambio de ideas.
estdn a favor y en contra de la
publicidad.
3.Plantear actividades de 3.1. Tarea para casa: durante los v  Individual la tarea
conocimientos espacios comerciales en tres para casa.
momentos del dia, recoger datos de v* Grupal para compilar
anuncios que emitan en radio o los resultados vy

formar una tabla.

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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television, se expondrd en un

mural en clase.

Anuncio Hora Producto

I

A quien va dirigida

4.Establecer actividades de 4.1. Con el siguiente esquema se v Individual
aplicacion en la vida analizara un spot publicitario v' Encasa
diaria televisivo o musical seleccionado

previamente:

v’ Personajes

v" Objetos
v Lugar
v" Didlogo
5.Actividades de sintesis 5.1. Realizar un mural donde se v" Grupal
aprecie los distintos procesos para v' Enclase

elaborar una campafia publicitaria.
6.Actividades de evaluacion 6.1. Realizar una propuesta de v Grupal
campafia publicitaria para

mantener las aulas limpias.

Tabla 2. Actividad secuenciada

Actividad Detalle de actividades Forma

organizacion

1. Analizar anuncios 1.1. Se presentd los anuncios textos v" Grupal
publicitarios  recortados periodisticos y publicitarios diferentes. v' Enclase

de revistas o periddicos

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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1.2. Responder a las preguntas de
reflexion

¢Qué se ve?

¢Qué quieren vender?

¢De qué forma presentan las
cualidades del producto?

¢QuEé instintos nos despierta?

¢A quién dirige el anuncio?

¢Valores morales del anuncio?
¢Ayuda la publicidad a conocer mejor

la lengua?

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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2. Tipos de publicidad 2.1.Se explica los tipos de publicidad: v Individual
existentes segun los medios, de producto o v' Grupal

institucional y las diferencias entre
ellas.

2.2. Redaccion de  mensajes
publicitarios: recursos verbales e

imagenes como recursos no verbales.

Tabla 3. Actividad de concrecion

Actividad

Detalle de actividades

Forma de organizacion

1. Seleccionar

textos

periodisticos y publicitarios

diferentes.

2. Clases
publicitarios

de

textos

1.1. Organizar talleres de lectura v' Grupal v,
con textos periodisticos 'y medio de
publicitarios con la participacion rubrica,

de los estudiantes.

1.2. Establecer el propdsito de la

por

una

identificar en los

textos asignados

lectura, asi como la busqueda de las relaciones
vocabulario nuevo, adjetivos, explicitas entre
verbos que ayuden a comprender el estos.

texto.

1.3. Formular preguntas y releer
los textos  periodisticos Yy
publicitarios con la finalidad de
aclarar la informacion y llegar a la

comprensién mas profunda.

2.1. Establecer las relaciones v" Individual
explicitas entre los  textos

periodisticos y publicitarios y

contrastar las fuentes usadas.

2.2. ldentificar las ideas mas

importantes principales y

secundarias.

ANGELICA MARISOL ROSADO RODRIGUEZ
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3. Mensaje de los textos 3.1. Revisar recortes de periddico v" Grupal
periodisticos y publicitarios donde se encuentre anuncios y v’ Talleres
también textos publicitarios.
3.2. Preguntas y respuestas sobre la

diferencia entre ambas.

4. Textos publicitarios 3.1. Seleccionar ideas para la v Grupal
(Triptico) elaboracion de un  texto v Individual
publicitario (Triptico).

3.2. Compilar el material por orden
de integracion en el texto
publicitario.

Se concluy6 con una rabrica donde se observé aspectos distintos en cada actividad propuesta a
lo largo de la unidad didactica, evaluando: interés, tolerancia, creatividad, responsabilidad,

sensibilidad, colaboracion, curiosidad, espiritu de trabajo, criticidad (Anexo 1).

2.D. ACTIVIDADES DE EVALUACION FORMATIVA

Con el fin de realizar la evaluacion formativa se consideraron las siguientes técnicas de

evaluacion:

e Observacion

e Exposiciones orales de lo que son textos periodisticos y textos publicitarios y sus
caracteristicas

e Presentaciones de textos publicitarios, recopilados de los elaborados en los equipos de
trabajo

En cuanto a instrumentos de evaluacion empleados estan:

e La observacion en el aula a través de los registros: anecdotario, ficha de observacion,
escala numérica y lista de cotejo

e Laevaluacion final mediante rdbrica

13
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3. IMPLEMENTACION DE LA UNIDAD DIDACTICA

El método aplicado a la unidad propuesta es comunicativo debido a las muestras reales llevadas
al aula donde se fomentd la realizacion de actividades significativas. Se aplico el enfoque por
tareas para cubrir las cuatro destrezas integradas.

3.A. Adecuacion de los contenidos implementados

Para el desarrollo de la unidad propuesta se realizé variaciones en el contenido de la asignatura
de lengua y literatura de noveno afio, el texto orientativo del estudiante contiene los siguientes

temas:

e De la escritura cuneiforme al alfabeto latino
e Relatos sobre dioses y héroes

e Los lectores opinan

e Escribo para opinar

e Adjetivos connotativos y no connotativos

e Cohesion textual: sustitucién pronominal

e Conversatorio

La opcién por un curriculo abierto permite que se adecue la respuesta educativa al contexto
para favorecer el contacto con la realidad y a partir de problemas reales y cercanos que posibilite
incidir en la transformacion, por lo tanto, la unidad didactica propuesta cumple con este

cometido.

3.B. Resultados de aprendizaje de los alumnos

e Para la ejecucion de la unidad didactica se inici6 con la activacién de los conocimientos
previos mediante didlogo con los alumnos sobre los anuncios que ellos observan en su
camino de regreso a casa y viceversa; se puso en evidencia que hay muchos letreros y
anuncios que indican publicidad, orientacion y alertas en las vias y calles de la localidad.
Desconocian que esos anuncios corresponden a textos publicitarios de la vida cotidiana.

Con estos antecedentes se realizd6 una prueba diagnéstica sobre lo expuesto y

14
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conversado, tal como se aprecia en las imagenes (anexo
1). Al final de esta actividad inicial se llend un anecdotario para recordar lo mas

relevante en esta primera intervencion (anexo 2).

15
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ESCUELA DE EDUCACION BASICA “FEDERICO PROANO MARQUEZ”
NOVENO ANO DE EDUCACION BASICA. LENGUA Y LITERATURA
EVALUACION DIAGNOSTICA
TEXTOS DE LA VIDA COTIDIANA

;Has visto letreros en tu camino a la escuela o viceversa?

;Conoces que esos letreros indican algo?

;Estamos en un mundo lleno de publicidad?

Dibuja publicidad que recuerdes

Marca- Imagen —expresion- frase

;Indica que te gusta de ellos?

;Qué no te gusta de ellos?

REGISTRO ANECDOTICO
ALUMNOj; Medina Andvda FECHAS 20 -0b - 2o\
LUGAR: Ao la HORA : 9:h.
ACTIVIDAD/AREA: len qua. — Pved mbelo
DESCRIPCION DE LO | INTERPRETACION DE | FIRMA
OBSERVADO LO OBSERVADO

inferviene. %/u,wvﬂem‘te Covioca. Sobre la fepd b cm /WZLI/M’) /’&0&//1&
Hesaibadel = e 0 Tete feo 1Opclont fodoal
Roiuendi- M 9 Marcon /a ir)/yzmazm/ Sohre  [fos

o f’o'o'[;‘("’r lwlr/x%,a; .

?u.z z,%? Qurancedo~ 44

‘ﬁm@ en Wé colore
& fm/jcnto 4t /pqé/é/eu/
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e Seguido se motivo al alumno el tema a tratar mediante
explicacion sobre la publicidad; aqui se planted interrogantes sobre los aspectos
positivos y negativos que posee la publicidad en si. Al final, cuando la mayoria
argumento su posicion sobre los textos de la vida cotidiana, se realizo un debate para
confrontar opiniones a favor y en contra de la publicidad. Aqui se realizé una ficha de
observacién para la actividad (anexo 3)

TEXTOS DE LA VIDA COTIDIANA
Y PUBLICITARIO®

17
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e A continuacion, para refuerzo, se envio tarea sobre la
observacién de espacios comerciales para recoger datos especificos predisefiados sobre

anuncios. Parte de los resultados estan en las siguientes figuras.

e De igual manera se consider6 el andlisis de un spot publicitario seleccionado,
descripcién de personajes, objetos, lugar y dialogo establecido con el fin de entender el

proceso para una campaiia publicitaria.

21
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e Con los alumnos motivados, se planted la realizacion de
un mural donde conste los distintos procesos para crear una campafa publicitaria, esta

actividad fue evaluada mediante una ficha de cotejos (anexo 4).
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e Se concluye esta sesion con una propuesta grupal sobre la
campafia publicitaria para mantener las aulas limpias como refuerzo a todo lo expuesto
en esta fase, esta actividad fue evaluada mediante una ficha de escala numérica (anexo
5).
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Todas estas actividades de esta unidad fueron evaluadas mediante

rubrica de aspectos cualitativos (anexo 6)

e Se form0 grupos de trabajos y, por medio de una rubrica, identifico en los textos

asignados las relaciones explicitas entre estos (anexo 7). Ademas de verificar las fuentes
de consulta, libros y paginas de internet, también la comprensién de los textos
periodisticos y publicitarios mediante el uso de una rabrica. Finalmente se relaciono el
proposito de la lectura con las actividades realizadas, los objetivos de la unidad y los

conocimientos aprendidos.
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Cuestionario de autoevaluacion. Completar con la valoracion adecuada afiadiendo las
propuestas de mejora que se considere.

4= siempre; 3= en la mayoria de las ocasiones; 2= pocas veces; 1= en ninguna ocasion

Items 1 |2 |3 |4 | Observaciones
Reconozco y distingo los textos publicitarios X

Reconozco contenido lingiisticos formales vistos en

unidades anteriores X

Capto el mensaje y poder de conviccidn como _ Siceo dsdis menine
funcién principal de los textos publicitarios X i amuner Gt frog

Reconozco el uso de recursos linguisticos: juegos de

palabras, antitesis. X

Reconozco lo positivo y negativo de los textos

publicitarios

Distingo las partes principales de un texto

publicitario. X

>

Sé trabajar en grupo de manera colaborativa.

Comprendo la idea general y los detalles de un texto X

escrito

Comprendo la idea general y los detalles de un spot X

publicitario
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e Esta actividad se realizd mediante lluvia de ideas sobre el tipo de texto publicitario que

queremos saber, lo que nos interesa a cada uno y entre todos concordamos en elegir el
tema para el texto “La Unidad Educativa Federico Proafio Marquez”. Se plane6 en
clase, dispuestos en grupos para favorecer la atencién individualizada. Después de la
lluvia de ideas y elegir el tema se establecid la recopilacion de informacion con ayuda
del internet, relatos de autoridades, libros entre otras. De ahi se sac elementos basicos

para el triptico.

e Con todos los elementos conocidos e indagados, planificamos el contenido a incluir en
el triptico:
v Resefia de la institucion
v Aspectos informativos de la Unidad Educativa (ubicacién, recinto, aspectos
generales)

v Los espacios que posee y como son utilizados (patio, jardin, bar)

<\

Como llegar (pequefio croquis 0 mapa)

v Aspectos mas destacados
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3.C. Descripcion del tipo de interaccion

Cuando se tiene a cargo el proceso de aprendizaje de jovenes se presentan interacciones sociales
que son producto de la influencia reciproca entre la maestra y sus alumnos, de igual manera
entre los mismos estudiantes. Este proceso se convierte en un ciclo continuo de experiencias y
sentimientos del entorno de la institucion. En esta ocasidn presenté una propuesta variada de
una unidad didactica sobre los textos publicitarios; estos textos estdn inmersos en nuestra vida,
tal como lo describe Vell6n (2007:376) “no vienen caracterizado por el idioma, ni por el medio,
sino por su orientacion y finalidad perlocutiva y desde la perspectiva genérica, responden a

cualidades cuya finalidad es incitar a hacer”.

Con estos antecedentes programé la unidad didactica luego de investigar algunos articulos
referentes al tema, con lo que pude plasmar las actividades a realizar. Llegé el dia de exponer
a mis alumnos lo planteado por algunas semanas. Al inicid, cuando emprendi el tema a tratar
en la unidad propuesta no estaba muy segura de la reaccién a preguntas previas, inclusive en
algin momento realicé unas preguntas previas para entregar a los alumnos; estas fueron
revisadas y se presentan sus resultados mas adelante. Con calma decidi incursionar en la

introduccidn a la unidad con preguntas sencillas de su diario vivir.

Luego nos fuimos adentrando en las actividades que programé con preguntar sobre la
publicidad que ven diariamente en la television, se pregunt6 con qué fin fueron hechas y cudl
es su objetivo principal de algunas publicidades que son conocidas por todos, como ejemplo
Coca Cola. Recalqué que no toda publicidad es buena pero tampoco mala, es el fin que persigue
el producto que lo catalogamos, revisamos el caso de las marcas de licores que anuncian en
television con los estereotipos utilizados (mujeres sensuales) que provoca reaccion al individuo
o de las marcas de ropa que ofrecen sus disefios con modelos delgadas como simbolo de belleza
y elegancia, lo que podria causas baja autoestima en poblaciones susceptibles (jovenes) que no
estan dentro de ese precepto definido. Con esto se realizé la actividad donde deben describir lo

positivo y negativo de la publicidad.

Para las actividades de conocimientos se envié una tarea para casa para que observen espacios
comerciales y que procedan a llenar una ficha predisefiada para el efecto donde expone el tipo

de anuncio, la hora, el producto y a quien va dirigida la publicidad. Al regreso se compilé estas
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actividades individuales y formamos una tabla donde se definio

todas las publicidades observadas por los alumnos y fueron clasificadas por tipo.

3.D. Dificultades observadas

En la realizacion de este trabajo de fin de Master en la que se centrd en los textos publicitarios
como recurso didactico, se encontraron limitaciones que al final sirvieron de experiencia con
las que se puede enfrentar eventualmente en cualquier actividad propuesta para los alumnos. El
hecho que la propuesta didactica se haya desarrollado y puesto en practica hace suponer que los
intereses, decisiones y caracteristicas reales de los alumnos se valoraron. Hay que hacer
modificaciones que podrian afectar a los objetivos, contenidos o incluso tiempos previstos para

cada actividad.

También se recalca el limitado acceso a recursos tecnoldgicos con lo que la propuesta hubiese
tenido mas actividad y entusiasmo por parte de los alumnos, se considera ademas que el acceso
a tecnologia debe estar acorde al grado de alfabetizacion digital de los alumnos por lo tanto se
hizo todo en medida de lo disponible. Se acota que el material preparado tiene esencia volatil,
pues los textos publicitarios muestran la cotidianidad de la sociedad en un determinado tiempo,
pero cambian y va quedando obsoleto con el paso de los afios. Lo esencial es que el alumno no
olvide el aporte de los textos publicitarios en nuestro medio y como ellos influyen en las

decisiones de las personas sobre un tema en especifico.

Una limitacién observada en el transcurso de la ejecucion de la propuesta es el poco interés
mostrado por algunos alumnos en lo referente a los textos publicitarios, no asimilaron el
mensaje de la importancia de estos en nuestras vida y como condicionan el comportamiento o
tendencia en el uso, compra o aspiraciones de las personas; podria ser mas grafico el
acercamiento a ellos, es decir presentar imagenes y publicidad en revistas para que reconozcan

lo que utilizan y lo que recuerdan de esas publicidades.

Otro aspecto a resaltar es que no se enlazo planamente las actividades propuestas con la vida
cotidiana de los alumnos para que valoren el sentido de lo que estudian y su aplicacion en la
vida diaria. Hay que poner en valor que con los textos publicitarios se entiende situaciones de
tendencias de consumo a las que se enfrenta diariamente la comunidad. Las dificultades al tener

que encuadrar las sesiones y completar los objetivos de cada actividad, por el tiempo limitado
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de clase no se hicieron esperar. Ademas, ante cualquier imprevisto
0 duda conceptual por parte de mis alumnos se tuvo que estacionar y no avanzar en mas

conceptos hasta que la duda quedé resuelta definitivamente.

Acoto, ademas, que un grupo de trabajo de alumnos fue reacio a integrarse para la compilacion
de los tripticos, presentaban sefiales de aburrimiento al recortar, pegar y escribir el texto
propuesto en el documento; para ellos segin comentarios, es mas facil disefiarlo en una hoja de
Word en el computador. Son de los pocos jovenes de ese curso que manejan mucho el
computador.

4. VALORACION DE LA IMPLEMENTACION Y PAUTAS DE REDISENO DE LA
UNIDAD DIDACTICA

4. A. Valoracion de la unidad didéactica y propuestas de mejora

Las limitaciones encontradas en las lineas de actuacion de este trabajo son muchas, por lo tanto,
se evidencia que es un material que tiene amplio espectro de posibilidades pedagdgicas, los
textos publicitarios en el aula de la unidad educativa ofrecen un ejemplo linglistico y
comunicativo que lo convierte en un material muy facil de utilizar en varios niveles educativos,
de la misma manera, es util para trabajar contenidos muy variados e impulsa el desarrollo de
competencias. El enfoque escogido por tareas en el disefio de la unidad didactica pretendio
convertir el aula en un contexto para la toma de decisiones, trabajo colaborativo, donde todos
participaron en su propio aprendizaje, se pretendio integrar todas las destrezas con el Unico
objetivo de mejorar el nivel de competencia de los alumnos, logrando apenas la mitad de lo

propuesto.

En cuanto a futuras modificaciones en la unidad didactica destaco lo siguiente:

e Incluir ademas temas sobre los anuncios publicitarios impresos y spots publicitarios,
anuncios en otros soportes como internet, mailing, radio, etc. Sin olvidar que los textos
publicitarios incluyen los mismos elementos que cualquier otra forma comunicativa.
Saber identificar estos elementos sin olvidar cual es el objetivo de persigue la
comunicacion, falto de agregar a la unidad propuesta; defino estas opciones para que en

las actividades se pueda incluir.
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e Adicionar la comunicacion no verbal como parte a explorar en los textos publicitarios;
es la tendencia en lo referente a imagenes que encierran mucho contenido. Sugiero
incorporar a la unidad un apartado donde se detalle los textos publicitarios formados por
elementos no verbales; se puede incursionar en un estudio tipol6gico de este tipo de
texto, pero sin dejar atras el propdésito de los textos publicitarios.

e Relacionar la comunicacion no verbal y la musica con el texto publicitario como parte
del contenido de toda la publicidad que tenemos en nuestro medio por los canales

auditivos y visuales.

e Atendiendo el contenido linglistico se podria ampliar el material con anuncios
publicitarios de otros paises de habla hispana y analizar las variedades del castellano o
espafiol. Mi punto de partida terminoldgico es la linglistica del texto publicitario,
concretamente en lo que se refiere a la tipologia textual de los productos y servicios

ofertados en textos publicitarios.

e Afadir el componente verbal como componente de los textos publicitarios que
caracterizan el lenguaje utilizado por los anuncios, estos pueden ser rasgos sintacticos,

semanticos y retéricos.

Tras las sugerencias practicas sefialadas en la modificacion de la unidad didactica propuesta, a
modo de facilitar el trabajo del profesor a la hora de exponer el documento es necesario la
revision y analisis de los puntos positivos mas destacados en la actividad de aula. Pretendo,
bajo mi experiencia exponer como hacer la presentacion del tema en el aula y sobre la cual
intentamos posteriormente actividades relacionadas con cada una de las areas del curriculo.

Secuencio la presentacion con arreglo a las siguientes tareas:

e Antes de la presentacion en el aula, hay que apoyarse en fichas de imagen o texto con
el vocabulario basico que aparece en el libro de lengua para el estudiante y hacer mas
facil la introduccion al tema, recurriendo a la frase “una imagen dice mas que mil

palabras”.

e Relatar una historia que centra el tema, conversar, debatir con todos los alumnos. Para

ello la incorporacién de las imagenes, fotografias, carteles, etc., construidos
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previamente. La conversacion ha de sacar a la luz los
conocimientos previos sobre el tema y serd mucho mas facil avanzar en este aspecto.
Sin olvidar que una de las limitaciones en la aplicacion de la propuesta fue las preguntas

sobre el tema sin tener el apoyo audiovisual que volvio un poco dificil el avance.

e Una vez que los estudiantes estan familiarizados con el tema, conceptos y palabras
clave, hay que centrar el interés en la unidad para ello se hace uso de recursos
expresivos, corporales. Cada situacion debe ser reforzada mediante el apoyo de

imagenes.

e Un aspecto importante a valorar en la unidad didactica es en los conocimientos activos
y pasivos del alumno, se los motivé haciéndoles tomar conciencia de lo que saben, por

lo que algunos resultaron muy espontaneos al expresar sus comentarios.

Uno de los aspectos que se debe mejorar en la unidad propuesta es asumir el hecho que la
tecnologia ha cambiado, los medios y recursos con los que antes contabamos ahora ya no
existen, hasta el punto que mucha de la informacidn publicitaria ya no hay en los tradicionales
canales de comunicacion; se han disparado hacia soportes virtuales donde cada dia hay millones
de usuarios, entonces debemos estar atentos a esto y los alumnos deben saber que los textos

publicitarios han evolucionado muchisimo desde que se hicieron presentes en la comunidad.

Hasta aqui todos los aspectos a mejorar en la unidad propuesta, sugiero incrementar estos
detalles descrito; en los temas ya expuestos y evaluados considero que se puede mejorar con
inclusién de mas actividades por tema con la finalidad que el estudiante investigue y conozca
sobre los textos publicitarios desde el punto de vista practico. Incorporar sesiones en internet
para visualizar las dltimas tendencias en textos publicitarios inclusive se puede llegar a plantear

la revision de textos publicitarios en 3D.

Ademas, propongo motivar a los alumnos mediante el uso de las TICs para la busqueda
individualizada de informacién. También informar a los alumnos de la existencia de premios y
reconocimiento anual de parte muchos organismos a las empresas publicitarias que hayan

destacado en propuestas innovadoras y motivadoras en el orden publicitario.
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Debo tener en cuenta para la realizacion de una posterior unidad
didactica, establecer tiempos de margen para problemas inesperados que puedan surgir durante
las clases. Hay que estar preparado para cambiar o posponer una actividad si se observa

inconvenientes en su realizacion.

5. REFLEXIONES FINALES

5. A. En relacion a las asignaturas troncales de la maestria

Quisiera poner de manifiesto que en el conjunto de docentes que impartieron las asignaturas
troncales de la maestria de formacion del profesorado de Educacion Secundaria en Ecuador
concurrieron profesionales con gran trayectoria en el campo psicopedagdgico que
enriquecieron el desarrollo de competencias en los alumnos en los cometidos de su desempefio
docente. En este sentido, aunque existid dificultad (al menos para mi) en algunas materias,

fueron superadas a medida del asesoramiento permanente por parte de los tutores.

Las asignaturas troncales que corresponden a: Sociologia de la educacidn, Psicologia, tutoria y
orientacion educativa, Metodologia didactica de la ensefianza, Sistema de educacion
ecuatoriana y de ultimo el Seminario de investigacion fueron los pilares para las asignaturas de
la especialidad que continuaron mas adelante. En este contexto todas estas asignaturas
contribuyeron a reforzar y encaminar mi actuar docente, aunque, en especial metodologia
didactica de la ensefianza fue eficaz como recurso didactico en el aula. Con esto tengo més clara
lainfinidad de actividades que se puede realizar con los chicos en cuanto a las formas de abordar

un tema especifico de una unidad.

5. B. En relacidn a las asignaturas de la especialidad

Gramatica y pragmatica: enfoques actuales en la descripcién de las lenguas; La literatura
hispanoamericana en relacion con la literatura universal; Didactica de las habilidades
comunicativas escritas; Planificacion y evaluacion de la lengua y la literatura; Las tecnologias
y la innovacion docente en lengua y literatura; Didactica de la literatura y Didactica de las
habilidades comunicativas orales son las asignaturas de la especialidad, todas en su conjunto
permitieron el desarrollo de competencias en el ambito de investigacion; fue bastante

productivo darse cuenta que manuales, textos de estudio, libros, capitulos de libros
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especializados, proyectos, articulos de investigacion y

especialmente los foros orientaron la didactica de la ensefianza para implementarlo en los
establecimientos de educacion secundaria. Surge a colacion que el lenguaje es la base de las
demés &reas del saber en esta sociedad moderna; este hecho concentra y enriquece las
herramientas didacticas de los tutores para que nosotros como formadores de juventudes
brindemos la oportunidad que el estudiante interactie de manera efectiva en diversas

situaciones comunicativas a través de distintos textos y discursos.

Lo que he aprendido en estas asignaturas especializadas ha sido principalmente a valorar, de
manera mas atenta, la necesidad que pueden presentar los alumnos, una vez ejercida la clase.
La importancia que realmente tiene la accion docente y la metodologia a la hora de llevar a
cabo la accion de ensefianza — aprendizaje y me ha ayudado a desarrollar mas la habilidad de

buscar recursos diferentes y la creatividad para presentar mis clases.

5. C. Enrelacion a lo aprendido durante el TFM

No es muy comun que se trate con profundidad este tema de los textos publicitarios en el aula
de noveno afio de educacion general basica, sin embargo, hay que recordar que el mensaje
publicitario esta presente en nuestras vidas, desde que nos levantamos hasta que nos acostamos:
crea y fomenta habitos, modela actitudes y puede inclusive distorsionar la realidad. La
influencia de los textos publicitarios sobre el individuo en la sociedad actual de consumo no
esta sujeta a contradicciones, sobre todo cuando se trata de personas en etapa de formacién, por
eso al disefiar esta unidad didactica el mensaje que se exterioriza es la interrelacion de codigos

lingisticos, visual y auditiva.

La unidad didéactica, por tratarse del primero de este tipo presentado a los alumnos sobre los
textos publicitarios de la vida cotidiana, contiene temas interesantes segn lo manifestado por
los mismos alumnos; esta experiencia permitié plantearme algunas interrogantes sobre el
conocimiento que tienen sobre este tipo de textos, pero sobre todo la forma en que abordé el
tema con los alumnos. Resulto interesante y anecdético la cantidad de recursos que se pueden
plasmar en un folleto publicitario (triptico), mis alumnos se entusiasmaron en la propuesta de

elaboracién del documento sobre su institucion.
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Me quedo con la satisfaccién que el entusiasmo demostrado en el
transcurso de las clases de la unidad corresponde a la captacion del mensaje que se desea

difundir en los textos publicitarios, en este caso especifico el triptico.
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unidad  didactica programacion (f)bjetIVOS, programacion (O,bjetIVOS, programacion (obJetlvos, ensefianza y aprendizaje y actividades de 10
implementada contenidos segln el | contenidos segln el | contenidos segun el curriculum, evaluacion) ademas incluve
P curriculum, actividades de | curriculum, actividades de | actividades de ensefianza y | . L y Y
= o = S P L informacion sobre aspectos
ensefianza y aprendizaje y | ensefilanza y aprendizaje y | aprendizaje y actividades de metodolégicos, necesidades educativas
actividades de evaluacion). actividades de evaluacion). evaluacion). especiales y el empleo de otros recursos,
El apartado de !EI apqr,tado de . ”
. . implementacion contempla | El apartado de implementacion . .
implementacién carece de la . El apartado de implementacion
mayoria de los aspectos cast todos  los a§PGCt°S con_tgmpla todos los .%Specms contempla todos los aspectos solicitados
. solicitados (adecuacion de SOI'C'thOS (aggcuacwn de SOI'C'tquS (agigcuacmn de (adecuacion de contenidos, dificultades
Implementacion ] o contenidos, dificultades de | contenidos, dificultades de . . »
- contenidos, dificultades de . - o . de aprendizaje advertidas, gestion de la
de la unidad aprendizaje advertidas aprendizaje advertidas, | aprendizaje advertidas, interaccién y de las dificultades en la 10
didactica observacion de la interaccion pbservagl,on de la observacmn. gJe la_interaccion actuacion como profesor), ademas de un
i interaccion  sobre las | sobre las dificultades halladas P -
sobre las dificultades halladas e - i andlisis del contexto y de las posibles
dificultades halladas | inherentes a la actuacion como
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Conclusiones de
la reflexién sobre
la
implementacion

Las conclusiones a las que he

llegado sobre la
implementacion de la unidad
didéctica son poco

fundamentadas y excluyen la
préctica reflexiva.

Las conclusiones a las que
he llegado estan bastante
fundamentadas a partir de la
practica reflexiva, pero
algunas resultan dificiles de
argumentar 'y  mantener
porgue son poco reales.

Las conclusiones a las que he
llegado estan bien
fundamentadas a partir de la
practica reflexiva, y son
coherentes con la secuencia y
los datos obtenidos.

Las conclusiones a las que he llegado
estan muy bien fundamentadas a partir de
la préctica reflexiva porque aportan
propuestas de mejora contextualizadas a
una realidad concreta y son coherentes
con todo el disefio.

10

Aspectos
formales

El trabajo final elaborado
carece de los requisitos
formales establecidos
(portada con la informacion
correcta, indice, paginacion,
diferenciacion de apartados,
interlineado que facilite la
lectura, etc.) y no facilita su
lectura.

El trabajo final elaborado
casi cumple los requisitos
formales establecidos
(portada con la informacion
correcta, indice, paginacion,
diferenciacion de apartados,
interlineado que facilite la
lectura, etc.), pero su lectura
es posible.

El trabajo final elaborado
cumple los requisitos formales
establecidos (portada con la
informacién correcta, indice,
paginacion, diferenciacién de
apartados, interlineado que
facilite la lectura, etc.) y su
lectura es posible.

El trabajo final elaborado cumple los
requisitos formales establecidos (portada
con la informacién correcta, indice,
paginacion, diferenciacién de apartados,
interlineado que facilite la lectura, etc.) y
ha incorporado otras que lo hacen
visualmente mas agradable y facilitan la
legibilidad.

10

Redaccion y
normativa

La redaccion del trabajo, la
distribucién de los parrafos y
los  conectores  textuales
dificultan la lectura vy
comprensiéon del texto. El
texto contiene faltas graves de
la normativa espafiola.

La redaccion del trabajo, la
distribucion de los parrafos
y los conectores textuales
facilitan casi siempre la
lectura y comprension del
texto. El texto contiene
algunas carencias de la
normativa espafiola.

La redaccion del trabajo, la
distribucion de los parrafos y los
conectores textuales ayudan a la
lectura y comprension del texto.
El texto cumple con los aspectos
normativos de la lengua
espafiola, salvo alguna errata
ocasional.

La redaccion del trabajo, la distribucion
de los parrafos y los conectores textuales
ayudan perfectamente a la lectura y
comprension del texto. El texto cumple
con los aspectos normativos de la lengua
espafiola y su lectura es facil y agradable.

10

Bibliografia

Carece de bibliografia o la que
se presenta no cumple los
requisitos formales
establecidos por la APA.

Se presenta una bibliografia
basica que, a pesar de
algunos pequefios errores,
cumple  los  requisitos
formales establecidos por la
APA

Presenta  una  bibliografia
completa y muy actualizada,
que cumple los requisitos
formales establecidos por la
APA.

Presenta una bibliografia completa y
muy actualizada, que cumple los
requisitos formales establecidos por la
APA de forma excelente.

10

Anexo

A pesar de ser necesaria, falta
documentacion anexa o la que
aparece es insuficiente.

Hay documentacion anexa
bésica y suficiente.

Hay documentacién anexa
amplia y diversa. Se menciona
en los apartados
correspondientes.

La documentacién anexa aportada
complementa muy bien el trabajo y la
enriquece. Se menciona en los apartados
correspondientes.

10

Reflexion y
valoracion
personal sobre lo
aprendido a lo
largo del master y
del TFM

No reflexioné suficientemente
sobre todo lo que aprendi en el
master.

Realicé una reflexién sobre
lo aprendido en el master y
sobre la realidad educativa.

Realicé una buena reflexion
sobre lo aprendido en el master
y sobre la realidad educativa.
Esta reflexion me ayuddé a
modificar concepciones previas
sobre la educacion secundaria y
la formacién continuada del
profesorado.

Realicé una reflexion profunda sobre
todo lo aprendido en el méster y sobre la
realidad educativa. Esta reflexion me
ayudé a hacer una valoracion global y me
sugirié preguntas que me permitieron
una vision nueva y mas amplia de la
educacién secundaria y la formacién
continuada del profesorado.

10
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ANEXOS

Anexo 1. Evaluacion diagndstica

ESCUELA DE EDUCACION BASICA “FEDERICO PROANO MARQUEZ”
NOVENO ANO DE EDUCACION BASICA. LENGUA Y LITERATURA
EVALUACION DIAGNOSTICA
TEXTOS DE LA VIDA COTIDIANA
¢Has visto letreros en tu camino a la escuela o viceversa?
¢Conoces que esos letreros indican algo?
¢Estamos en un mundo lleno de publicidad?
Dibuja publicidad que recuerdes
Marca- Imagen —expresion- frase
¢Indica que te gusta de ellos?

¢Qué no te gusta de ellos?

Anexo 2. Registro anecdético.

REGISTRO ANECDOTICO

ALUMNO FECHA

LUGAR HORA

ACTIVIDAD/AREA:

DESCRIPCION DE LO | INTERPRETACION DE | FIRMA
OBSERVADO LO OBSERVADO
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Anexo 3. Ficha de observacion grupal

UNIVERSIDAD
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B UNIVERSITATos
B

e BARCELONA

ESCALA DE OBSERVACION GRUPAL

Datos informativos:
Area:

Fecha:

Rasgo a observar:

Alumnos

Nada | Poco

Bastante

Mucho | Demasiado

Anexo 4. Ficha de Lista de cotejo.

Evidencia: Discurso de 5 minutos

Nombre del participante:

Tema: Mural con los distintos procesos para crear una camparia publicitaria

Indicadores

Lo

presenta

No presenta

Puntos

Sugerencias

Expone con claridad

el contenido

Razona las preguntas

al exponer oralmente

Mantiene relacion lo

expuesto con el tema
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Anexo 5. Ficha de Escala numérica.
4. siempre 3. Generalmente 2. Ocasionalmente 1. Nunca

Participacion de trabajo en grupo:

ﬁ UNIVERSITAT bx
i+ BARCELONA

Ayuda a organizar el grupo

Acepta los roles asignados

Coopera con las tareas comunes

Anexo 6. Rubrica de indicadores de logro cualitativo

Los logros cualitativos que aparecen en esta hoja de registro se evaluaron de la siguiente

manera.

Criterio de evaluacion 112 |3

4 | Observaciones

Muestra interés por el tema expuesto al preguntar y

cuestionar

Se refleja tolerancia en las exposiciones de sus

comparieros

Demuestra creatividad al presentar sus trabajos

Antepone la responsabilidad en sus tareas

Muestra sensibilidad ante los temas tratados

Esta presto a colaborar en acciones conjuntas

Demuestra curiosidad por conocer mas sobre la

tematica planteada

Se refleja el espiritu de trabajo en los trabajos

grupales

Muestra criticidad como aporte a los trabajos

realizados

4= siempre; 3= en el mayor de los casos; 2= pocas veces; 10 en ninguna ocasion
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Anexo 7. Ruabrica de autoevaluacién de los aprendizajes

adquiridos

s=
|1
i+

UNIVERSITAT ox
BARCELONA

Cuestionario de autoevaluacion. Completar con la valoracion adecuada afiadiendo las

propuestas de mejora que se considere.

4= siempre; 3= en la mayoria de las ocasiones; 2= pocas veces; 1= en ninguna ocasion

Items

1

2

3

4

Observaciones

Reconozco y distingo los textos publicitarios

Reconozco contenido linguisticos formales vistos en

unidades anteriores

Capto el mensaje y poder de conviccién como
funcion principal de los textos publicitarios

Reconozco el uso de recursos linguisticos: juegos de

palabras, antitesis.

Reconozco lo positivo y negativo de los textos

publicitarios

Distingo las partes principales de un texto

publicitario.

Sé trabajar en grupo de manera colaborativa.

Comprendo la idea general y los detalles de un texto

escrito

Comprendo la idea general y los detalles de un spot

publicitario
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